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Доля населения России, которое 
пользуется интернетом каждый день

Доля населения России, которое 
пользуется интернетом

Среднемесячное количество 
интернет-пользователей в России

Источник: Mediascope, декабрь 2023 года, Россия 0+, возраст 12+, десктоп и мобильные устройства

Доля интернет-пользователей в России, 
которые пользуются сервисами VK



̴ 1

Десктоп

Мобильный веб 
и приложения̴ 2

Среднее время, проводимое 
пользователями в сервисах VK

Среднее время, проводимое 
пользователями интернета в сети

Источник: (1) Mediascope, среднее за 2023 год, Россия 0+, возраст 12+, десктоп и мобильные устройства. 
(2) Mediascope, второй квартал 2024 года, Россия 0+, возраст 12+, десктоп и мобильные устройства



Топ-категорий среди онлайн-активностей1

% от времени, проводимого в интернете

Социальные сети Просмотр видео Мессенджеры Игры

Проекты VK позволяют закрыть большинство потребностей пользователей интернета

Источник: (1) Mediascope, среднее за 2023 год, Россия 0+, возраст 12+, десктоп и мобильные устройства



Доля населения России, которое 
посещает соцсети каждый день1

Доля населения России, которое 
посещает соцсети хотя бы раз в месяц1

№1
по числу активных авторов 
и по объему создаваемого 
контента

№2
по объему создаваемого 
контента

Источник: (1) Mediascope, декабрь 2023 года, Россия 0+, возраст 12+, десктоп и мобильные устройства. (2) АКАР - Исследование отечественных и 
зарубежных социальных сетей/онлайн-платформ (декабрь 2023 года). (3) Brand Analytics - Социальные сети в России: цифры и тренды (осень 2023 года) 

Общее количество пользователей 
отечественных соцсетей в 2023 году2

▲31 млн к 2021 году

Топ соцсетей в России3

https://www.akarussia.ru/files/docs/AKAR23_socseti_bezpervogo.pdf




Сегменты рынка, млрд руб. 2023
Изм., 

год к году

Видео (ТВ+OLV) 231,5 ▲20%

Аудио 20,2 ▲32%

Радио 19,5 ▲32%

Диджитал 0,7 ▲17%

Издательский бизнес 25,4 ▲10%

Принт 4,6 ▼4%

Диджитал 20,8 ▲14%

Out of Home 67,1 ▲41%

Наружная реклама 57,7 ▲38%

Классические рекламоносители 27,7 ▲18%

Цифровые рекламоносители 30,0 ▲64%

Транзитная реклама 7,0 ▲75%

Indoor-реклама 2,4 ▲30%

Интернет-сервисы 386,6 ▲37%

Объем рынка рекламы в медиа 730,7 ▲30%

Источники: АКАР – Объем рынка маркетинговых коммуникаций в 2023 году

▲37% к 2022 году

https://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id10640


Сегменты рынка, млрд руб., без НДС 2023
Изм., 

год к году

Медийная реклама (Branding) 74,8 ▲29%

Баннеры 48,7 ▲43%

Видео 26,0 ▲8%

Перформанс (Performance) 352,9 ▲33%

Классифайды 140,0 ▲43%

Ритейл медиа 163,5 ▲227%

Инфлюенсеры 18,0 ▲50%

Мессенджеры 20,0 ▲100%

Мобильные операторы 30,0 ▲50%

Аудио 0,7 ▲17%

Прочее 7,4 ▲30%

Объем рынка интерактивной рекламы 
и продвижения

807 ▲55%

Источник: АРИР – Объем российского рынка интерактивной рекламы и продвижения в интернете в 2023 году

▲32% к 2022 году

▲93% к 2022 году

https://interactivead.ru/news/arir-obem-rossijskogo-rynka-interaktivnoj-reklamy-i-prodvizheniya-v-internete-v-2023-godu-uvelichilsya-na-55-i-dostig-807-mlrd-rublej/#:~:text=%D0%9F%D0%BE%20%D0%B8%D1%82%D0%BE%D0%B3%D0%B0%D0%BC%202023%20%D0%B3%D0%BE%D0%B4%D0%B0%20%D1%80%D0%BE%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9,%D0%B4%D0%BE%D1%81%D1%82%D0%B8%D0%B3%D0%BB%D0%B8%20427%2C6%20%D0%BC%D0%BB%D1%80%D0%B4%20%D1%80%D1%83%D0%B1%D0%BB%D0%B5%D0%B9.
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▼62% к 2022 году

▲12% к 2022 году

▲47% к 2022 году

Выручка за 2023 год по моделям монетизации
млрд руб. (без НДС)

Источник: J’son & Partners Consulting – Исследование российского рынка легальных видеосервисов по итогам 2023 года
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Структура доходов рынка по сегментам в 2023 году
%

▲29% к 2022 году

https://json.tv/rynok-legalnyh-videoservisov-v-rossii-2023/
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Источник: (1) J’son & Partners Consulting – Исследование рынка Smart TV в России по итогам 2023 года. (2) TMT Consulting – Российский рынок VoD в 2023 году

▲6%

Способы потребления видео контента онлайн1

% пользователей Smart TV

смотрят 
по подписке
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с рекламой
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просмотр

Продажи Smart TV1

млн шт.

▲40% к 2022 году

https://json.tv/smart_tv_2023/
http://tmt-consulting.ru/wp-content/uploads/2024/02/%D0%A2%D0%9C%D0%A2-%D1%80%D0%B5%D0%B9%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3-VoD-2023-new.pdf


Источник: (1) J’son & Partners Consulting - Исследование российского рынка экосистем по итогам 2023 года. 
(2) Mediascope, BrandPulse, 2023 год, Россия 0+, возраст 12-64
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▲19% к 2022 году

Общая выручка1

млрд руб.
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Немузыкальный контент в аудиосервисах2

https://json.tv/ekosistemy-rossii-v-b2c-i-b2b-segmentah-igroki-servisy-podpiski-polzovatelskij-opyt-itogi-2023/
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Прогнозы роста продаж российских решений
млрд руб.

ПО для корпоративных мессенджеров

Корпоративные почтовые решения

Оценка рынка унифицированных коммуникаций1

млрд руб. 

Зарубежные решения

Российские решения

45% 50% 57% 68% 79% 91%

▲59% 

▲40% 

Доля российского ПО

Среднегодовой темп роста▲

(1) Включает в себя корпоративную телефонию и продажи оборудования для систем ВКС.
Источник: J’son & Partners Consulting - Исследование российского рынка унифицированных коммуникаций по итогам 2023 года

https://json.tv/rossiyskiy-rynok-korporativnykh-kommunikatsiy-udvoitsya-k-2028/
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(1) Источник: iKS Consulting - Российский рынок облачных инфраструктурных сервисов в 2023 году. Данные за 2023 год – прогнозные. 
(2) Данные компании, включая суммарную оценку рынка облачных сервисов (IaaS и PaaS) и частных облаков, а также инфраструктурного ПО: в рамках ПО СУБД 
и инструментов обработки данных компания опирается на оценку ЦСР

PaaS

IaaS

▲
Оценка рынка облачных инфраструктурных сервисов1

млрд руб. 

▲34% к 2022 году

https://survey.iksconsulting.ru/page44202947.html


72
56

95

123

147

170

2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

▲

▲

Оценка рынка СУБД и инструментов обработки данных1

млрд руб. 

▲20% к 2022 году

36% 66% 82%

СУБД – средства хранения, обработки, управления данными. 
(1) Источник: ЦСР – Рынок систем управления и обработки данных в Российской Федерации. (2) Расчеты компании на основе оценок ЦСР 

https://www.csr.ru/upload/iblock/26a/swogkcus54ne2jaqcn5r98cq8hiu4d3p.pdf




Источник: Smart Ranking - Рейтинг крупнейших компаний на edtech-рынке России по итогам 2023 года

▲32% к 2022 году

▲39% к 2022 году ▲49% к 2022 году

▲27% к 2022 году

▲17% к 2022 году

▲14% к 2022 году

https://edtechs.ru/indeks/?indeks=20



